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Seit 1949 gibt es Wohlfahrtsmarken!

Wer hdtte bei der ersten Ausgabe dieser Sonderpostwertzeichen im Jahre 1949
damit gerechnet, dass dies der Beginn einer groBartigen Erfolgsgeschichte sein
konnte? Mehr als vier Milliarden Marken wurden seitdem auf Briefe und Postkarten
geklebt, in Alben sortiert, unter Sammlern getauscht, auf Auktionen versteigert.
Das Alleinstellungsmerkmal der Wohlfahrtsmarken ist, dass durch ihren Kauf und
Verkauf Menschen in besonderen Situationen geholfen wird: Das ,,Plus" des , Porto
mit Herz" flieft unmittelbar in die soziale Arbeit von Arbeiterwohlfahrt, Caritas,
Diakonie, DRK, Paritdt und der Zentralwohlfahrtsstelle der Juden in Deutschland.

Es ist das gemeinsame Anliegen aller Verbande, die soziale Not durch ihre handfes-
te, tagliche Arbeit zu lindern. Zu dieser gemeinsamen Vision passt die gemeinsame
Wohlfahrtsmarke.

So vielfdltig wie die Themenbereiche, aus denen die Motive der Sonderpostwert-
zeichen ,Fiir die Wohlfahrtspflege" stammen, so vielfdltig sind die Einsatzfelder,

in denen mit den Erlosen aus dem Verkauf der Marken Menschen in besonderen
Lebenslagen Hilfe und Unterstiitzung finden. So gehdren u. a. die Gesundheitshil-
fe, die Kinder-, Jugend-, Familien- und Altenhilfe sowie die Hilfen fiir Menschen
mit Behinderungen genauso wie die groRe neue Aufgabe der gesellschaftlichen In-
tegration zu den Haupteinsatzgebieten der Wohlfahrtsverbande — vor allem immer
dann, wenn staatliche Hilfen nicht oder nicht ausreichend vorhanden sind. Haupt-
und Ehrenamtliche arbeiten dabei Hand in Hand.

Eine starke Marke.



Wolfgang Stadler (Vorsitzender des AWO Vorstandes), Bundesfinanzminister Olaf Scholz, Bundes-
prisident Frank-Walter Steinmeier, Wilhelm Schmidt (Vorsitzender des AWO Présidiums)

1. | Wozu Wohlfahrtsmarken? - Nutzen, Zweck,
Historie

Der Erlos aus dem Verkauf der Sonderpostwertzeichen flieBt in die wichtige soziale
Arbeit der AWO und der fiinf anderen Verbande der freien Wohlfahrtspflege.
Schirmherr des Sozialwerks Wohlfahrtsmarken ist traditionell der amtierende Bun-
desprasident.

Jedes Jahr werden Menschen, die sich in besonderer Weise fiir die Wohlfahrtsmar-
ken einsetzen, beim jdhrlichen Fest im Schloss Bellevue durch den Bundesprdsi-
denten geehrt.

Seit 70 Jahren werden durch die Wohlfahrtsverbande der BAGFW Wohlfahrtsmarken
(WOM) verkauft. Das grundsatzlich positive Image der Wohlfahrtsmarken, die Unter-
stiitzung durch den Bundesprdsidenten als Schirmherrn, das Bundesfinanzministe-
rium (BMF), den Bund Deutscher Philatelisten und das Potential der verbandseige-

nen Strukturen der Wohlfahrtsverbdande als Vertriebsstellen soll unterstiitzend beim
Absatz der Marken helfen.

Der Eigenvertrieb der Wohlfahrtsverbdande der BAGFW ist nach wie vor das Allein-
stellungsmerkmal unter allen Zuschlagsempfanger*innen und stdrkt die Position
der Wohlfahrtsmarke beim BMF.

Alle AWO-Gliederungen und Einrichtungen konnen das ganze Jahr tiber Wohl-
fahrts- und Weihnachtsmarken zum Portowert (zuschlagsfrei) beim AWO Bundes-
verband erwerben. Beim Weiterverkauf der Marken mit Zuschlag an Dritte konnen
Mittel generiert werden. Der Erlos aus dem Verkauf der Marken kann von den
Gliederungen und Einrichtungen fiir ihre wichtige soziale Arbeit vor Ort eingesetzt
werden. Dabei kann jede*r WOM-Verkdufer*in selbst entscheiden, fiir welche Auf-
gabe bzw. welches Projekt innerhalb der AWO die Zuschlagserldse eingesetzt wer-
den sollen. Vielen AWO-Einrichtungen und Gliederungen ist bislang nicht bekannt,
dass die Zuschlagserlose ,,vor Ort" verbleiben.
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2. | Ausgezeichnete, geforderte Projekte der AWO

2014 - Helfen im Zeichen des Herzens

Alle sind willkommen, alle fiihlen sich hier wohl: Die ,,Burtscheider Stube" in
der Bayernallee, gefiihrt vom AWO-0Ortsverein Aachen-Burtscheid, hat sich seit
ihrer Griindung im Jahre 1975 als regionaler Treffpunkt — mehr noch: als in-
ternationale Begegnungsstdatte — etabliert. Ehrenamtliche und Mitarbeiter*in-
nen des Ortsvereins setzen sich fiir mehr Mitmenschlichkeit und Solidaritat ein,
bieten ihre Hilfe im Zeichen des Herzens an, gepragt vom Anspruch ,,Miteinan-
der — Fiireinander". Das gilt zum Beispiel fiir die Hobbybastler*innen, die im
Keller kostenlos Spielzeug fiir Kindergdrten reparieren. Und die sich aktuell das
Ziel gesetzt haben, fiir sechs Kindergdrten in sozialen Brennpunkten des AWO
Kreisverbandes Burgen, Puppenwiegen, Vogelhduser und mehr aus Holz zu
fertigen. Um das Material zu beschaffen, werden in der ,,Burtscheider Stube"
Wohlfahrtsmarken verkauft. Mit jedem Cent kommen die Bastler*innen ihrem
Ziel ndher.

Www.awo-aachen.com

2013 - Ein Ort um wieder aufzuleben

Landschaftlich ein kleines Paradies: die Katharinenhdhe, eine Reha-Klinik fiir
krebskranke Kinder und Jugendliche, zwischen Triberg und Furtwangen in-
mitten von Tannen und Fichten gelegen. Hier versuchen Arzte, Schwestern und
Therapeuten, ihren Patienten Selbstvertrauen zu geben, seelisch und kdrper-
lich. Und Perspektiven aufzuzeigen fiir ihr neues Leben. Die Krebsklinik - Tra-
ger ist der AWO Bezirksverband Baden - bietet bereits seit 1985 eine familien-
orientierte Rehabilitation. Das Konzept ist auf die Gesamtfamilie ausgerichtet,
es sieht die Familie selbst als Patienten. Geschaffen wird ein Rahmen, in dem
die Familie psychisch und physisch gestarkt zur Normalitat findet, man gibt ihr
Zeit, Kraft zu schopfen und wieder FuB zu fassen

Das ganzheitlich orientierte Projekt wird vom Forderverein Katharinenhdhe
finanziert, in dem sich die AWO, Unternehmen und Privatpersonen engagieren.
Mit dabei die Bad Diirrheimer AWO, die durch den Erlos aus dem Verkauf von
Wohlfahrtsmarken Spiel- und Therapiegerdte mitfinanziert.

www.katharinenhoehe.de

2012 - Den Alltag vergessen

Was 1999 spontan begann, hat sich heute etabliert: die Freizeit mit behin-
derten und nicht behinderten Kindern im AWO Familienferiendorf Schillig. Die
Initiative ging vom Ortsverein Hassbergen e.V. aus.

Petra Kirk fuhr anfangs samt Tochter als Kinderbetreuerin mit, nicht wissend,
welche Entwicklung ihr ganz personliches Engagement bei der Familienfreizeit
ausloste.

Eine starke Marke. 5



Zundchst ohne festes Programm, in den Jahren darauf aber inhaltlich durch-
geplant:

Pirat*innen, Indianer*innen, Zauberer*innen, Stadtmusikant*innen und Hal-
loween waren - beispielhaft - Erlebnis-Schwerpunkte fiir die Ferien.

Mitfinanziert wurden und werden diese abwechslungsreichen Tage am Meer
flir sozial schwache Familien auch durch den Verkauf von Wohlfahrtsmarken.
Der Kreisverband ist da hochst motiviert - und das bereits seit iiber 20 Jahren.

WWW.awo0-0s5.0rg

2011 - Im Spiel lernen

Kinder brauchen Bewegung, mochten spielen und zeigen gern und stolz ihr
Konnen. Diesen Leitlinien einer gesunden Entwicklung junger Menschen wird
der 1992 von der AWO-Vorpommern in Stralsund gegriindete Kinder- und
Jugendcircus Ostsee "0"lini hundertprozentig gerecht. Freizeitartist*innen ab
dem Kindergartenalter trainieren zusammen, musizieren gemeinsam, kreieren
Kostiime und bringen fantasievolle Ideen zur Vorbereitung neuer Stiicke ein.

Die Kinder und Jugendlichen sind mit Feuereifer dabei und haben vor allem
eins: einen RiesenspaR. So ganz nebenbei fordern Training und Sport im Team
das Sozialverhalten. Und so werden sich die kleinen Kiinstler*innen ihrer Auf-
gabe und damit der Verantwortung zum Gelingen des gemeinsamen Auftritts
bewusst.

Manche tun dies sogar weit liber das mit 16 Jahren limitierte Mitgliedsalter
hinaus. Einige friihere Akrobat*innen unterstiitzen und fordern jetzt die Klei-
nen, so wie sie friiher selbst Mini-Artist*innen waren.

Eine weitere willkommene Forderung geschieht seit Jahr und Tag durch den
Verkauf der Wohlfahrtsmarken, deren Erlos in tausend bendtigten Materia-
lien angelegt wird. Kostiimstoffe, Schminke, Jonglage-Utensilien etc. werden
standig gebraucht, damit es auch im 20. Jahr des Kindercircus wieder heift:
hereinspaziert, hereinspaziert...

2010 - Jedes Alter hat viel zu bieten

Ein Projekt, das durch den Erlos aus dem Wohlfahrtsmarkenverkauf unterstiitzt
wird, ist das Mehrgenerationenhaus Rosenheim. Als offener Tagestreffpunkt
fir Kinder, Jugendliche, Erwachsene und Senioren bietet es eine Kinderkrippe,
eine Spielgruppe, eine Seniorenbegegnungsstatte, eine Migrationserstbera-
tung, Schulungs- und Tagungsraume, soziale Beratung - einfach Raum - mit-
einander zu reden, zu spielen, zu lernen, Ideen zu entwickeln und sich
gegenseitig zu helfen.

Denn jedes Alter hat viel zu bieten. Deshalb gibt es hier viele Moglichkeiten,
sich freiwillig zu engagieren und eigene Ideen einzubringen. Beim Generati-
onen-(afé beispielsweise oder beim sozialen Mittagstisch werden iiberschul-
dete Menschen und Familien begleitet oder Schiilerinnen und Schiiler mit
Migrationshintergrund unterstiitzt. Hier ist Hilfe immer gefragt.

6 Eine starke Marke.



2009 - Noch lange kein altes Eisen

Dass auch Senior*innen jenseits der 70 Tatendrang verspliren und Angebote
zur Freizeitgestaltung gerne annehmen, das wissen Elfriede und Giinter Siede-
feld vom AWO Ortsverein Oberkirch. Beide engagieren sich fiir die Zielgruppe
80 plus", mit dem Ziel, gemeinsame Erlebnisse, Zusammengehdrigkeitsgefiihl
und nicht zuletzt Spal® zu vermitteln. Zu den Offerten gehoren saisonale Fest-
lichkeiten, z. B. der ,Heilige Abend mit der AWO" - ein Biirgertreff mit tradi-
tionellem badischen Essen und Weihnachtsliedern.

Auch werden Reisen und Ausfliige organisiert: Eine Kahnfahrt zum Natur-
schutzgebiet TaubergieRBen, ein Besuch im Rosengarten in Baden-Baden oder
gar ein Erlebnisurlaub im Salzburger Land - reizvolle Abwechslungen fiir die
Senior*innen - werden iiber den Verkauf von Wohlfahrtsmarken unterstiitzt.

2008 - Hilfe von ganzem Herzen

Christine Behrens leitet seit zehn Jahren die Internationale Mal-Schule der
AWO - ein soziales Projekt, das unter anderem durch die Zuschlagserldse aus
dem Verkauf der Wohlfahrtsmarken finanziert wird.

Jeden Freitag treffen sich dort bis zu 20 Kinder aus 10 Nationen, um gemein-
sam und mit viel SpaR zu malen, Ausstellungen zu erarbeiten und sich iiber
andere Kulturen auszutauschen.

Mit viel Liebe zu ihrer Arbeit unterstiitzt Christine Behrens die Kinder und
deren Eltern in unterschiedlichen Lebenslagen und erntet dafiir Vertrauen und
Freundschaft - die beste Grundlage, um an Kunst heranzufiihren und gleich-
zeitig Toleranz und Ndchstenliebe zu vermitteln. Projekte wie die Internatio-
nale Mal-Schule sind ein guter Grund, Wohlfahrtsmarken zu kaufen!

Eine starke Marke. 7



3. | Marken verkaufen - Helfer*in werden!

3.1. Wie und wo konnen Wohlfahrtsmarken erworben werden?

Die Marken kénnen beim AWO Bundesverband (werbung@awo.org) als jahrliche
Sammelbestellung oder als Einzelbestellung erworben werden. Es wird jahrlich der
Bedarf in allen Gliederungen abgefragt.

Die Bestellungen werden dann an die Gliederungen versendet. Die Mitgliedsorgani-
sationen der AWO bezahlen ihre Wohlfahrtsbriefmarken beim Bundesverband.

Die Abgabe der Marken an die Gliederungen bzw. die freiwilligen Helfer*innen
erfolgt ohne Zuschldge. Beim Weiterkauf der Marken durch die jeweiligen freiwilli-
gen Helfer*innen wird der entsprechende Zuschlag erhoben und flieRt in regionale
Projekte ein. Nach dem Verkauf sind dem AWO Bundesverband e. V. die ausgefiill-
ten Formulare , Abrechnungsbogen fiir freiwillige Helfer*innen” (Formular 1) und
.Verwendungsiibersicht der Erlése” (Formular 2) zu iibersenden.

Alle Formulare, Bestelliibersichten, Plakate, Anzeigen etc. konnen iiber den AWO
Bundesverband bestellt werden. Diese sind auch zu jeder Zeit unter
wohlfahrtsmarken.awo.org abzurufen.

Beim Verkauf gelten die nachfolgenden Vertriebsbedingungen der BAGFW (S. 10).

3.2. Steuerliche Absetzbarkeit

Alle Briefmarken mit dem Aufdruck “Deutschland” - also auch die Wohlfahrtsmar-
ken - sind nach den Bestimmungen des Umsatzsteuergesetzes steuerbefreit. Das
heil’t, der Umsatzsteuersatz betrdagt 0 %. Beim Verkauf bzw. auf der Rechnung wird
daher auch keine Umsatzsteuer ausgewiesen und somit auch kein Betrag an das
Finanzamt abgefiihrt.

Betriebe und freiberuflich Tatige konnen die vollen Aufwendungen fiir Wohlfahrts-
marken (Porto und Zuschlagswert) als Betriebsausgabe absetzen.

Dagegen hat der Bundesfinanzhof mit Urteil vom 13.06.1969 entschieden, dass fiir

die Zuschlagsbeitrage verkaufter Wohlfahrtsmarken keine Zuwendungsbestatigun-
gen ausgestellt werden diirfen.

Eine starke Marke. 8



Bestell-Nr. 106 | Stand 10/2019

N =

Bundesarbeitsgemeinschaft der Freien Wohlfahrtspflege e. V.

Vertriebsbedingungen
und verbindliche Richtlinien
fur den Verkauf
von Wohlfahrtsmarken

Der Vertrieb von Wohlfahrts- und Weihnachtsmarken darf seit 15.10.1987 nur lber legitimierte
Vertriebsstellen und nur zum vollen Porto- und Zuschlagswert erfolgen.

Vertriebsstellen sind zum Vertrieb von Wohlfahrtsmarken an Letztverbraucher beauftragte Stellen
eines Spitzenverbandes der Freien Wohlfahrtspflege (jeder Ebene) oder seiner Gliederungen und
Einrichtungen.

Legitimiert werden die Vertriebsstellen durch Abgabe einer Verpflichtungserklarung an ihren
Spitzenverband oder eine von diesem bestimmte Verteilerstelle und durch Empfang der vom
Spitzenverband/von der Verteilerstelle bestatigten Durchschrift dieser Verpflichtungserklarung.
Vertriebsstellen ohne diese Legitimation diirfen weder Wohlfahrtsmarken selbst verkaufen noch
durch Freiwillige Helfer verkaufen lassen.

Der Spitzenverband bzw. die von ihm beauftragte Verteilerstelle hat alle von ihm aufgrund der
Verpflichtungserklarung erteilten Legitimationen aufzubewahren.

Verteilerstellen sind selbst keine Vertriebsstellen, soweit sie Wohlfahrtsmarken nur an Vertriebs-
stellen weiterleiten, also nicht an Endverbraucher verkaufen. Verteilerstellen sind, soweit der
Spitzenverband nicht selbst Verteilerstelle ist, beim Spitzenverband ebenfalls in einer Verteilerliste
zu fUhren und von ihm zu verpflichten, die Weitergabe von Wohlfahrtsmarken an Vertriebsstellen
nur gegen Verpflichtungserklarung vorzunehmen.

Freiwillige Helfer konnen Wohlfahrtsmarken nur im Namen und im Auftrag einer legitimierten
Vertriebsstelle verkaufen und sind vor Aushandigung der Marken durch Unterschrift auf die
gleichen Vertriebsbedingungen zu verpflichten wie die Vertriebsstellen selbst. Diese Verpflichtungs-
erklarungen sind bei der Vertriebsstelle aufzubewahren.

Verbdnde, die anstelle der von der Bundesarbeitsgemeinschaft angebotenen Vordrucke verbands-
eigene Formulare benutzen (z. B.EDV), diirfen keine inhaltlich abweichenden Texte verwenden
und nicht auf die erforderliche Vollstandigkeit der Unterschriften verzichten.

Bundesarbeitsgemeinschaft

= der Freien
(D
l.:l %W Wohlfahrtspflege

™
I PARITAT &

. Rabatte, ErmdRigungen oder Zuschldge sind nicht gestattet.
. Wohlfahrtsmarken diirfen nur zum aufgedruckten Wert verkauft werden.

Eine starke Marke.
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3.3. Hinweise zur Erldsverwendung

Einrichtungen und freiwillige Helfer*innen, die Wohlfahrtsmarken verkaufen,
konnen den Erlos aus dem Verkauf von Wohlfahrtsbriefmarken fiir soziale Projekte
der AWO verwenden. Helfen Sie mit und unterstiitzen Sie vor Ort die Soziale Arbeit
der AWO, indem Sie Wohlfahrtsmarken verkaufen - zum Beispiel auf dem Stadt-
fest, beim Blicherbasar oder beim Tag der offenen Tiir lhrer Einrichtung. Sprechen
Sie auch Ihren Freundes- oder Bekanntenkreis an, um gemeinsam ein konkretes
Projekt zu unterstiitzen. Das kann die neue Hiipfburg fiir die Kita um die Ecke sein
oder die Kosten fiir einen Ausflug der ortlichen Senioreneinrichtung. Aus den Er-
I6sen werden alle Bereiche gefordert, in denen die Wohlfahrtsverbande aktiv sind.
Schwerpunkte sind die Jugend-, Alten- und Behindertenhilfe, die Gesundheits-
und Familienhilfe sowie soziale MaBnahmen fiir Arbeitssuchende, Gefliichtete und
Suchtkranke.

3.4. Tipps zum Verkauf

Mdgliche Kaufer*innen von Wohlfahrtsmarken konnen unter anderem sein:

\%

AWO0-Geschdftspartner*innen

regionale Unternehmen, drztliches Fachpersonal, Notar*innen,
Steuerberater*innen

Abgeordnete

Schulen, AWO-Einrichtungen

Angehdorige / Kunden und Kundinnen der AWO-Einrichtungen
,Familien-Post" (Senior*innen, Enkelkinder)

Tourist*innen (Buchldden, Touristen-Shop)
Briefmarkensammler*innen

\%

V V.V V V V

Personliche Kontakte nutzen!

Erzahlen Sie lhren Freund*innen, Bekannten und Nachbar*innen, dass Sie Wohl-
fahrtsmarken verkaufen. Auch heute miissen noch viele Rechnungen, wichtige
Schriftstiicke, Versicherungsunterlagen und selbst Werbung postalisch versendet
werden. Sprechen Sie mit den Menschen, die trotz Internet noch viel Post ver-
schicken, zum Beispiel Arzte und Arztinnen oder Juristinnen. Denken Sie auch an
Geschafte und Firmen in der Umgebung.

Auskunftsfahig sein

Wenn Sie fiir ein konkretes Projekt sammeln - erzdhlen Sie den Kaufer*innen der
Wohlfahrtsmarken, warum Sie die Marken verkaufen und wer bzw. was mit der
Spende gefordert wird. Beschreiben Sie, was durch den Erlds ermdglicht wird und
dass kleine Betrdge oft viel bewirken knnen.

Kostenlose Anzeigen

Der AWO Bundesverband bietet kostenlose Anzeigenmotive fiir Print- und Online-
Medien an. Diese konnen fiir Verbandszeitschriften, Websites etc. genutzt werden.

Eine starke Marke. 10



Weitere Aktionsideen/-beispiele:

Wohlfahrtsmarken als Teil einer Crowdfunding-Kampagne

Eine Jugendgruppe mochte ihre Einrichtung renovieren. Das Streichen und die
Reparaturarbeiten iibernehmen sie selbst, aber es fehlen die Mittel fiir Farbe

und Werkzeug. Sie starten eine Crowdfunding-Aktion iiber eine Internetplattform
(z.B. Startnext). Fiir die dort iblichen Dankeschdn-Geschenke stellen Sie ein klei-
nes Briefset samt Wohlfahrtsmarken zusammen. AuRerdem verkaufen Sie bei ihren
Aktionen und Veranstaltungen Wohlfahrtsmarken.

Adventsfeiern, Weihnachtsmarkte, Adventskalender

Insbesondere bei den Weihnachtswohlfahrtsmarken bietet es sich an, diese auf
Adventsfeiern zu verkaufen, auf Weihnachtsmarkten neben Weihnachtsklappkarten
anzubieten oder sie in Adventskalendern zu verstecken.

Feste und Basare nutzen

Nutzen Sie jede Form von Festen, Aktionen, Basaren, Flohmarkten. Bieten Sie
immer die Wohlfahrtsmarken an! Insbesondere Biicherbasare bieten sich laut
den Berichten erfahrener Wohlfahrtsmarkenverkaufer*innen fiir den Verkauf an.

Wohlfahrtsmarken als Geschenk

Statt Blumen oder Pralinen konnen Sie Mitarbeiter*innen zu Geburtstagen oder
Jubilden Briefsets und dazu passend Wohlfahrtsmarken schenken.

Briefbastelaktion in Kinder- und Jugendeinrichtungen

Beim Tag der offenen Tiir wird eine Brief-Aktion angeboten: Kinder und Erwach-
sene konnen am Stand Briefe an Verwandte/Freunde oder an ihre Lieblingsstars
gestalten und vor Ort mit Wohlfahrtsmarken frankieren.

Fotoaktion: Selfies schieBen und per Post verschicken

Starten Sie eine Fotoaktion: Gdste lhrer Veranstaltung lassen sich vor einer riesigen

Briefmarke, vor einem uiberdimensionierten Briefumschlag oder vor dem Maskott-

chen Ihrer Einrichtung fotografieren — oder fotografieren sich selbst (,,Selfies"”).

Die Fotos werden vor Ort ausgedruckt und konnen ganz klassisch sofort per Brief an
Freunde und Verwandte versendet werden.

Schreib- und Kreativwettbewerbe

Fiihren Sie einen kleinen Schreib- oder Kreativwettbewerb durch: Die Teilneh-
mer*innen schreiben oder gestalten Beitrdge zu bestimmten Themen (z. B. dem
Thema der aktuellen Wohlfahrtsmarken). Bedingung: Die Einreichungen miissen
mit Wohlfahrtsmarken frankiert werden.

Briefmarkenvereine

Briefmarkenvereine haben zwar selbst Schwierigkeiten, Nachwuchssammler*innen
zu finden. Noch gibt es aber beim Bund Deutscher Philatelisten (BDPh) e.V.

viele Mitglieder in ca. 1.250 Vereinen und Arbeitsgemeinschaften samt eigenem
Jugendverband, der Deutschen Philatelisten-Jugend. Bleiben Sie in Kontakt mit
ihnen und iliberlegen gemeinsame Aktionen!

Eine starke Marke.
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L.| Motive und Preise

4.1. Wohlfahrtsbriefmarken (2020)

Die Wohlfahrtsbriefmarken werden umsatzsteuerfrei verkauft und kostenfrei geliefert.

Privatpersonen und Einrichtungen, die nicht der AWO zugeordnet sind, zahlen bitte
den Zuschlag. Die Wohlfahrtsmarken erscheinen 2020 mit folgenden Werten:

> 80 + 40 Cent Motiv: ,Die Gefahr" Der Wolf und die sieben jungen GeiRlein

(Standardbrief)

> 95 + 45 Cent Motiv: ,,Das Ungliick" Der Wolf und die sieben jungen GeiBlein

(Kompaktbrief)

> 155 + 55 (Cent Motiv: ,Die Erlosung" Der Wolf und die sieben jungen GeiBlein

(GroRbrief)

Wohlfahrtsbriefmarken

(100 x 80 + 40 Cent)

000026BAG ,Die Gefahr" Bogen 8,00
(10 x 80 + 40 Cent)
95 45 FURIDIE WONLFANRTSPFLECE
D L F o
4\ P Wohlfahrtsbriefmarken
000027BAG ,Das Ungliick" Bogen 9,50
C %.,‘V: ﬁ; (10 x 95 + 45 Cent)
155 55 FWMEIFAHRYSPFIEGE
3 . .
N 44 Wohlfahrtsbriefmarken
<§ B /g 000028BAG | ,Die Erldsung" Bogen 15,50
N3 (10 x 1,55 + 55 Cent)
10er-Set ,Die Gefahr"
008580BAG | selbstklebend Set 8,00
(10 x 80 + 40 Cent)
100er-Boxen, Die Gefahr"
005951BAG | selbstklebend Box 80,00

Eine starke Marke.
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4.2. Weihnachtsmarke (2019)

000024BAG

Weihnachtsmarke
.Kirchenfenster"
(10 x 80 + 40 Cent)

Bogen

8,00

4.3. Plakatmotiv AWO (2020)

Eine starke Marke.

Wohlfahrtsmarken unterstiitzen soziale Projekte.

porT0 W ( .' \
MIT HERZ AWWO
‘Wohlfahrtsmarken

Wohlfahrtsmarken 2020.

WWW.awo.0rg

Eine starke Marke.
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L.k, Formular1l
Abrechnungsbogen freiwillige Helfer*innen (2019)

Bestell-Nr. 105 | Stand 12/2019

Abrechnungsbogen PORTO v
Wohlifahrtsmarken 2019 ,Das tapfere Schneiderlein” M IT H E RZ

und Weihnachtsmarken 2019 Wohlfahrtsmarken

zugleich Teilnahmebogen fiir die ,Dankeschon-Aktion”

fur die freiwilligen Helfer*innen

Dieses Formular in jedem Fall ausftillen und bis zum
31.Mérz 2020 an lhre Vertriebsstelle zurticksenden!

Name und Anschrift der Vertriebsstelle: Freiwillige(r) Helfer(in):

Name

Vorname

Stralle
PLZ/Ort

Vom 7.Februar 2019 bis 6. Februar 2020 habe ich Wohlfahrtsmarken der Serie ,Das tapfere Schneiderlein”
und Weihnachtsmarken 2019 (einschlieflich Markenheftchen und Ersttagsbriefe) verkauft.
Diese hatten einen Zuschlagswert von insgesamt:

€

Der Verkauf erfolgte zugunsten: Projekt(e): In der Abrechnung sind keine
(bitte entsprechend ankreuzen) Wohlfahrts- und Weihnachts-
Arbeiterwohlfahrt marken enthalten, die im

Rahmen meiner dienstlichen
Aufgaben verkauft worden
sind. Fur meine freiwillige
Helfertatigkeit erhalte ich
keinerlei Vergiitung (wie
Provision, Anteil am Zuschlags-

Deutscher Caritasverband

Paritatischer Wohlfahrtsverband

Deutsches Rotes Kreuz erlos, verbilligte Zuschlags-
marken, Verkaufspramie).

Diakonie Deutschland Alle Angaben habe ich nach
bestem Wissen und Gewissen

Zentralwohlfahrtsstelle der

! gemacht.
Juden in Deutschland

Haben Sie einen Zuschlagserlds von mindestens € 50,- erzielt, so kdnnen Sie an unserer Dankeschon-Aktion teilnehmen.
Die Teilnehmer erhalten eine personliche Urkunde mit Wohlfahrtsmarke und Sonderstempel.

[ ] Ja,ich nehme an der Dankeschon-Aktion teil.

[ ] Nein,ich nehme nicht teil.

Ort, Datum Unterschrift Freiwillige(r) Helfer(in)

Wir bestdtigen die Richtigkeit der obigen Abrechnung. Dieser Betrag ist in unserer
+Verwendungsiibersicht der Zuschlagserlése” aufgenommen.

Stempel/Unterschrift Vertriebsstelle

Bundesarbeitsgemeinschaft
der Freien
Wobhlfahrtspflege

+je
A0 g
Eli=s  PARITAT

Eine starke Marke. 14



4.5. Formular 2
Verwendungsiibersicht der Zuschlagserlose (2019)

Bestell-Nr. 106 | Stand 10/2019

Verwendungsubersicht der PORTO v

Wohlfahrtsmarken 2019 ,Das tapfere Schneiderlein” M IT H E RZ
und Weihnachtsmarken 2019 Wohlfahrtsmarken

Zuschlagserlose

Deckblatt bitte umgehend an den Spitzenverband (Bundesebene) zuriicksenden.
Ruickmeldeschluss: 31. Marz 2020 (Poststempel).

Name des Spitzenverbandes: Anschrift der Vertriebsstelle:

1. Wir erklaren, dass wir an hauptberufliche und andere Mitarbeiter*innen unserer Organisationen sowie
AuBenstehende Wohlfahrtsmarken nur zum vollen Porto- und Zuschlagswert verkauft haben.

2. Wir haben in der Zeit vom Erstausgabetag 7. Februar 2019 bis 6. Februar 2020 durch eigene Verkdufe
unserer Stelle (einschlieBlich der von unseren Freiwilligen Helfer*innen abgerechneten Verkdufe) die unte
ausgewiesenen Zuschlagserldse vereinnahmt. (An andere Dienst- oder Vertriebsstellen weitergegebene
Wobhlfahrtsmarken sind hierin nicht enthalten.) Mit einer Uberpriifung sind wir einverstanden.

3. Die Zuschlagserldse sind fiir folgende Zwecke verwendet worden bzw. bestimmt: (Diese Angaben sind
wichtig, um die soziale Bedeutung der Wohlfahrtsmarken in der Offentlichkeit darstellen zu kénnen.)
€ Zuschlagserlose
Kinder- und Jugendhilfe
Altenhilfe
Behindertenhilfe

Gesundheitshilfe

Familienhilfe

Aus- und Fortbildungsmafnahmen

Hilfen fir Arbeitssuchende

Hilfen fur Gefliichtete, Um-, Aussiedler

Hilfen fir Suchtkranke

Hilfen fur Gefahrdete

Internationale Hilfe

Allgemeine soziale Aufgaben

Weitergabe/Abgabe von Zuschlagserldsen fiir soziale Aufgaben
an nach- und tbergeordnete Verbande

Sonstige Hilfen

Gesamtsumme
Zuschlagserlose €

Ort, Datum Stempel/Unterschrift

Bundesarbeitsgemeinschaft

der Freien
£ (D]
[=] ¢ S l.k:l %W Wohlfahrtspflege

Eine starke Marke.
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